
传统商业的未来之路
—2018日本桥高岛屋改造纪

2019年３月28.29日

株式会社 高岛屋



DATADATA

创业者饭田新七于1831年（天保2年）正月、以当时平民阶层日常服饰为主的
古着木棉商创业 商号 高岛屋。
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高岛屋的创始 始于京都 P2



DATADATA

京都～发展・扩大 P3

外国游客专门店

1893年京都
東店（贸易店）



DATADATA

1912年京都本店新建开业

P4



DATADATA

1926年（大正15年）均一价10钱店开业
最鼎盛期1930年（昭和5年）成长到全国106店铺

面向新型零售业的挑战 P5



DATADATA

P6

1932年大阪南海店开店
大众百货店



DATADATA

P7

1933年東京日本桥本店开店



DATADATA

P8現在高岛屋店铺分布（国内・海外）



DATADATA

現在高岛屋业绩 P9



DATADATA

日本国内店铺 各店营业额 P10



髙島屋集团的经营理念

＜髙島屋ＨＰ＞

P11

永远，以人为本
“相信人、爱人、成就人”
忠于内心 贡献社会



为了高岛屋的“DNA”“本质”能够延续下去的“企业信息”

＜髙島屋ＨＰ＞

P12

从未改变、历久明新
因为有传统、所以可创新
跟随时代 创造心的价值

至此不渝



高岛屋的综合战略“创造城市战略”

对应消费环境的变化、消费者价值观、需求的多元化

➢ 发挥汇集商圈全部客层的核心作用

➢ 最大限度的融合百货与专卖店的魅力
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高岛屋的综合战略“创造城市战略”

日本橋髙島屋SC以外的 创造城市战略的推进

・新商業施設なんばスカイオとの連携

・2019年に50周年を迎える

・立川髙島屋S.C. 

・百貨店と専門店43店舗が融合した
新しい商業施設
・本年秋改装オープン
・新たな郊外型モデル

・百貨店や専門店、市中免税店などで
構成する複合商業施設
・ウエルビーフィールド、ロボティクススタジオ
など新規売場開設
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日本桥商圈的变化

日均客流超200万人的魅力街区

合計

東京駅

日本橋駅

神田駅

三越前駅

新日本橋駅

P15



日本桥商圈的变化

高塔耸立、高级办公街区的建成

➢ 因都市再生特别措施法案的执行 再开发事业繁荣、片区统计率激增

➢ 众多活跃于国际的企业本社设立
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日本橋髙島屋SC的誕生 P17



在持续革新的“日本桥”诞生的新型都市商业设施

➢ 推进“日本桥二丁目地区第一种市街地再开发事业”

➢ 以百货店为核心、约6.6万㎡的新·都市型购物中心

日本橋髙島屋SC的誕生 P18



P19

建築外装デザインコンセプト建筑外立面的设计理念



P20新館＆本館



P21新館正面



P22本館正面



感谢聆听


